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1 Einfiihrung

Der 6ffentliche Raum dient dem Gemeingebrauch aller. Er wird inshesondere in den
Innenstddten durch die privaten Sondernutzungen in seiner Gestaltung und in seiner
Benutzbarkeit mitgepragt. Dazu gehéren Warenauslagen, Tische, Stiihle, Werbeanlagen,
Sonnenschirme, etc. Die Sondernutzungen, die von Privaten aus wirtschaftlichen Erw-
gungen im 6ffentlichen Raum platziert werden, konnen den 6ffentlichen Raum berei-
chern und zu einer Atmosphdre urbaner Lebendigkeit beitragen. Es ist jedoch zuneh-
mend zu beobachten, dass der 6ffentliche Raum mit privaten Warenauslagen, Werbe-
stindern, Gastronomiemdblierung, Fahrradsténdern etc. tiberfrachtet ist und damit in
seiner stddtebaulichen Gestalt beeintrdchtigt und vielfach qualitativ abgewertet wird.
Die Verschiedenartigkeit der Auslagen, Werbung und Mébel, deren Gestaltung darauf
ausgelegt ist, Aufmerksamkeit zu erregen, fihrt nicht selten zu einer Reiziiberflutung im
StraBenraum, lenkt von der Qualitdt der gebauten Umgebung ab und fiihrt letztlich zu
der oft beklagten Gleichférmigkeit der Innenstdadte.

Ziel dieser Richtlinie ist es, die Gestaltqualitdt der zentralen 6ffentlichen RGume in
Arnsberg-Neheim wieder mit der Bedeutung des Ortes in Ubereinstimmung zu bringen.
Die Gestaltqualitdt soll dem Charakter des Ortes als Zentrum der Stadtgesellschaft sowie
als funktionale Mitte der Stadt Rechnung tragen. Die Vorgaben dafiir hat die Stadt
Arnsberg zusammen mit vielen Eigentimern, Anwohnern, Héndlern und Dienstleistern
planerisch erarbeitet und mit der Neugestaltung der Haupt- und Apothekerstrae umge-
setzt. Der hohe gestalterische Anspruch muss der MaBstab fiir alle Formen der Sonder-
nutzungen sein.

Mit der Anwendung der Richtlinien bei der Vergabe von Sondernutzungserlaubnissen
soll eine gestalterisch anspruchsvolle und insgesamt reduzierte Belegung des 6ffentli-
chen Raums mit privaten Nutzungen erreicht werden.

Dadurch sollen das Stadthild Arnsbergs geschiitzt, die Aufenthaltsqualitdt gesteigert
und die Atmosphdre positiv beeinflusst werden. Die Gestaltungsrichtlinie soll einen Bei-
trag zur Verbesserung der Stadtidentitdt und des Stadtimages leisten. Dabei ist vorge-
sehen, auf der Grundlage der Erfahrungen im Umgang mit dieser Richtlinie in einem
zweiten Schritt dhnliche -eher 6rtlich angepasste- Regelungen fiir die Zentren der Stadt-

teile von Alt-Arnsberg und Hiisten zu erstellen und anzuwenden.

Anmerkung:

Die Abbildungen u.a. auf den Seiten 8, 11, 13, 22 zeigen themenbezogen und beispielhaft
bestimmte Qualitdtsstandards auf, ohne in jedem Fall die freizuhaltenden "Laufwege"
vor den Schaufenstern zu berlicksichtigen.

Bei Umsetzung der Richtlinie soll nach Wunsch von "Aktives Neheim" aber konsequent

auf die Freihaltung der Laufwege geachtet werden.
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2 Geltungsbereich

Diese Richtlinie gilt fir das in der Abbildung dargestellte Gebiet.
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Abbildung: Geltungsbereich der Richtlinie zur Gestaltung von Sondernutzungen
AuRere rote Linie: Allgemeine Anforderungen

Innere blaue Linie: Besondere Anforderungen
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Liste der Strallen des Geltungsbereichs, fiir die die besonderen Anforderungen gelten:

HauptstraBe

Neheimer Markt

Mé&hnestralle zwischen HauptstraBe und ApothekerstraBe
KarlstraBe zwischen Hauptstralle und ApothekerstraBe
OberstraBe zwischen HauptstraBe und ApothekerstraRe
Engelbertstralle von Hauptstralle bis Schwester-Aicharda-StraBe

3 Ziele

Die im Folgenden behandelten Sondernutzungen préigen neben der Bebauung und den
funktional erforderlichen Ausstattungselementen (Beleuchtung, Sitzelemente, Abfallbe-
hdlter, etc.) die Straen und Platze Arnsbergs. Durch ihre Gestaltung und ihre Konzent-
ration in Teilen des Stadtgebietes haben sie unmittelbar Einfluss auf das Erscheinungs-
bild und die Atmosphdre dieser Stadtgebiete. Daher ist die Gestaltung der Sondernut-
zungen von besonderer Bedeutung fiir das Stadthild.

Diese Gestaltungsrichtlinie wurde am 14. Mdrz 2017 vom Rat der Stadt Arnsberg be-
schlossen und wird bei der Erteilung von Sondernutzungserlaubnissen angewendet.
Die Richtlinie bezieht sich auf den Stadtteil Arnsberg Neheim im abgebildeten Geltungs-
bereich. Ein besonderes Augenmerk wird dabei auf die FuBgéngerzone mit den angren-
zenden StraBen, Gassen und Pldtzen gelegt, da dieser Bereich einen erhdhten Publi-
kumsverkehr aufweist.

Entsprechend unterscheidet die Gestaltungsrichtlinie bei den verschiedenen Themen
allgemeine Anforderungen fiir den gesamten Geltungsbereich und besondere Anforde-
rungen fiir die FuBgdngerzone und den Marktplatz.

4 Anwendung der Richtlinie

Die vorliegende Richtlinie regelt die Gestaltung von Objekten, die fiir die dauerhafte
oder saisonal wiederkehrende Inanspruchnahme der 6ffentlichen StraBen und Wege
durch private und gewerbliche Nutzer vorgesehen sind und den Gemeingebrauch tiber-
schreiten.

Als Gemeingebrauch gilt die Nutzung der StraBe zu dem Verkehr, dem sie im Rahmen
der Widmung und der verkehrsrechtlichen Vorschriften zu dienen bestimmt ist. Alle
dariiberhinausgehende Nutzungen gelten als Sondernutzung. Tempordre Aktionen oder
Veranstaltungen, Wochenmadrkte, Stadtfeste etc. sind, sofern nicht etwas anderes be-

stimmt ist, von der Gestaltungsrichtlinie nicht beriihrt.



Richtlinie zur Gestaltung von Sondernutzungen im 6ffentlichen Raum 6

Als Sondernutzung wird insbesondere angesehen:

a) das Aufstellen von Verkaufswagen und -sténden sowie von Warenauslagen,

b) das Aufstellen von Tischen und Sitzgelegenheiten,

c) das Aufstellen von Sonnenschirmen

d) das Einrichten einer Baustelle, die Lagerung von Baustoffen,

e) das Aufstellen von Masten, Bauzéunen, Bau-/Fassadengeriisten und ghnlichem Bau-
stellenzubehér,

f) das Aufstellen oder Anbringen von Plakattafeln und Werbebannern,

g) das Anbringen von Werbeanlagen, Vor- und Schutzdéchern, Markisen, das Aufstellen
von Fahrradstdndern, Blumenkiibeln, Windschutzwdnden und dhnlichem StraBenmo-
biliar,

h) das Aufstellen von Tribiinen, Rednerpulten, Informationssténden und dhnlichem Ver-
anstaltungszubehor,

i) das Verteilen von Flugbldttern und das Ansprechen von Personen zu gewerblichen
Zwecken sowie der Einsatz wandelnder Plakattrédger

j) das Anbieten von Waren und Leistungen auf oder an der StraRe aus einem Fahrzeug,
k) das Durchfiihren von Promotionsaktionen fiir 6rtlich ansdssige Geschifte oder fiir

anerkannte Einrichtungen.

Erlaubnisbedirftige und nicht erlaubnisfahige Sondernutzungen innerhalb des Gel-
tungsbereichs der allgemeinen Anforderungen:

Fiir nachfolgend aufgefiihrte Sondernutzungen werden keine Sondernutzungserlaubnis-
se erteilt, sofern nicht an der Sondernutzung ein &ffentliches Interesse besteht:

a) das Aufstellen und Anbringen von Plakaten und Werbebannern;

b) das Aufstellen von Kleider- und Schuhcontainern auRerhalb der Festlegungen im
Abfallkonzept der Stadt Arnsberg;

¢) das Aufstellen von Tribiinen, Rednerpulten, Informationsstdnden und @hnlichem Ver-
anstaltungszubehor zu gewerblichen Zwecken;

d) das Verteilen von Flugbldttern und das Ansprechen von Personen zu gewerblichen
Zwecken sowie der gleichzeitige Einsatz von mehr als zwei wandelnden Plakattragern;
e) das Abstellen von Fahrzeugen (z.B. PKW, Anhidnger oder Fahrrdder), die bau- und
konstruktionsbedingt zum Zwecke der Werbung und nicht zur tiblichen Teilnahme am
Verkehr benutzt werden. Dies gilt auch fiir kurzzeitige Aktionen;

f) das Aufstellen von Schaukdsten.

Ein 6ffentliches Interesse im Sinne des vorhergehenden Absatzes ist regelmdBig unter
anderem dann gegeben, wenn die Sondernutzung

a) ganz Giberwiegend und unmittelbar Zwecken dient, die von der Finanzverwaltung als
gemeinniitzig anerkannt werden,

b) der Wahrnehmung gesetzlich geregelter politischer Mitwirkungsrechte dient,

c) die Sicherstellung und dem Ausbau tiberértlicher Funktionen der Stadt Arnsberg for-
derlich ist.
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Diese Richtlinie gilt auf allen StraBen, Wegen und Pldtzen im Geltungsbereich, sofern sie
dem offentlichen Verkehr gewidmet sind.

Die genaue Abgrenzung des Geltungsbereiches fiir die allgemeinen Anforderungen so-
wie des Geltungsbereiches fiir die besonderen Anforderungen sind der Ubersichtskarte
unter Punkt 2 zu entnehmen. Fiir den Geltungsbereich mit besonderen Anforderungen ist
eine StraBenliste beigefiigt.

Die Richtlinie bindet die stadtische Verwaltung in ihren Einzelfallentscheidungen und
gewdhrleistet so die Gleichbehandlung aller Antragsteller. Sie zeigt Grundsdtze in Form
eines Gestaltungskonzeptes auf, die im Rahmen des der Verwaltung zustehenden Er-
messens zu beachten sind. Diese Grundsdtze sind in der Regel einzuhalten, unbeschadet
der verkehrlichen und sonstigen bei der Erteilung der Sondernutzungserlaubnis zu be-
achtenden Belange.

In begriindeten Einzelfdllen (z. B. Obst-. Blumengeschdfte) sind unter Beachtung des
Gleichheitsgebots Ausnahmen mdglich. wenn dadurch die gestalterischen Ziele des
Konzepts nicht in Frage gestellt werden.

Das Gestaltungskonzept enthdlt eine Aufzihlung geeigneter MaRnahmen, um die Grund-
sdtze zu illustrieren. Diese dienen der Verwaltung und den Biirgern als Orientierung.
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5 Gestaltung im 6ffentlichen Raum

Im Folgenden werden die fiir Arnsherg wichtigen Aspekte der Gestaltung von Sondernut-
zungen im 6ffentlichen Raum differenziert auf die Gestaltungszonen und mit Beispielen
hinterlegt behandelt.

5.1 Warenauslagen

Warenauslagen des Einzelhandels stellen in ihrer Haufung und der zum Teil ,markt-
schreierischen” Prdsentation eine Behinderung des FuBgdngerverkehrs und eine Reiz-
tberflutung im StralBenraum dar sowie in ihrer Vielgestaltigkeit und Ungeordnetheit eine
gestalterische Beeintréchtigung. Gerade in stddtebaulich sensiblen Bereichen beeinflus-
sen sie die Atmosphdre entscheidend in Richtung ,hochwertig“ oder ,,billig®.

Durch die Regelung der Flacheninanspruchnahme soll gewdhrleistet werden, dass alle
Geschdfte dieses Recht in Anspruch nehmen kénnen, ohne dass die Warenauslagen
ausufern, bzw. nahtlos ineinander tibergehen. Sie sollten nicht durch ihre bloBe Menge
die stadtgestalterische Qualitdt tiberdecken und nicht zum stadtraumprégenden Ele-

ment werden.

Positives Beispiel fiir Warenauslagen
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Festlegungen fiir Warenauslagen

Allgemeine Anforderungen:
Als Warenauslagen gelten alle auf dem Boden stehenden, selbsttragenden, mohilen
Elemente, die dem Verkauf oder der Ausstellung von Waren dienen, wie Vitrinen,
Warentische, Stellagen, Schiitten, Obst- und Gemiiseauslagen, Markttische, Waren-
korbe, Wiihltische, Kleiderstinder. Mobelausstellungen, Paletten.
Pro Einzelhandelsbetrieb sind nur zwei Typen von Warenauslagen zuléssig (z.B.
Warentisch und Kleidersténder), die in Material und Farbgebung aufeinander abge-
stimmt sind.
Bei der Farbgestaltung von Warenauslagen sind grelle Farbtone unzuldssig.
Fir Warenauslagen darf nur die 6ffentliche Fléche in Anspruch genommen werden,
die der Breite der StraRenfront des dazugehérigen Einzelhandelsbetriebes ent-
spricht. Die Summe der aufgestellten Warenauslagen darf abziiglich der notwendi-
gen Zugangsbreiten nicht mehr als 50% der Breite der Geschéftsfront verstellen.
Die Prasentation von Waren direkt auf dem Boden oder im Luftraum ist unzuldssig,
ausgenommen ist die Prdsentation von Blumen, Obst und Gemdise.

Besondere Anforderungen
Grundsdtzlich steht die in der Anlage dargestellte Fldche als Aufstellflache fiir Wa-
renprdsentationen zur Verfligung. Die Summe der aufgestellten Warenauslagen darf
abziiglich der notwendigen Zugangsbreiten nicht mehr als 50% der Breite der Ge-
schiftsfront verstellen und sie darf nicht tiefer als 1,50 m présentiert werden, es sei
denn, die Waren werden unter den fest eingebauten, maximal 4,0 m x 4,0 m groRen
Sonnenschirmen prdsentiert.
Waren kénnen auch direkt an der Fassade aufgestellt werden. In dem Fall diirfen die
Warenauslagen nicht weiter als 0,80 m in den Verkehrsraum hineinragen.
Eine Laufzone von 2,00 m Tiefe vor den Geschiften ist in jedem Fall freizuhalten.
Die notwendigen Konstruktionen zur Warenprésentation sind in Metall oder Holz
auszufiihren.
Abgrenzungen der Auslagen sind nicht zuldssig.
Die Hohe der Warenauslagen ist auf 1,50 m beschrdnkt.
Warenauslagen in Form von Paletten, Kartons und sonstigen Transportbehdltnissen
sind unzuldssig.
Sonderformen, z.B. Eistlten, oder Kinderspielgerdte, wie Autos und Helikopter sind

unzuldssig.
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Beispiele Warenauslagen

Warenprdsentation unter einem fest
eingebauten Sonnenschirm

Reduzierte Gestaltung von Warenauslagen

Warenauslage mit Bezug zur Fassade
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5.2 Werbestiinder

Werbestdnder, auch Stopper genannt, stellen ein zunehmendes Problem im Stral3en-
raum dar. Sie behindern die FuRgdnger und nétigen die Passanten in vielen Fdllen, Um-
wege zu gehen. Dies widerspricht der gewiinschten Barrierefreiheit von FuBgdngerberei-
chen. lhre Hinweisfunktion geht aufgrund der Haufung verloren. lhre Vielgestaltigkeit
und die ungeordnete Aufstellung wirken stérend auf die Wahrnehmung des &ffentlichen
Raums.

Die Festlegungen beziehen sich daher auf Anzahl, Ort und Art der Werbestdnder. Ziel ist
es, die Menge zu reduzieren und die GréBe der Werbesttnder zu begrenzen. Die direkte
rdumliche Zuordnung der Werbestténder zu einem Betrieb dient der Ordnung im Stralen-
raum, erleichtert dem Passanten die Zuordnung der Werbebotschaft zum Betrieb und

stdrkt so die Betriebsidentitdt

kLT

.
) passag

Positives Beispiel fiir die Anordnung eines Werbesténders
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Festlegungen fiir Werbesttinder

Allgemeine Anforderungen
Als Werbesténder gelten alle auf dem Boden stehenden, selbsttragenden und mobi-
len Konstruktionen (Klapptafeln, Hinweisschilder, Meniitafeln, Werbefahnen, Be-
achflags usw.), die der Geschdfts- und Produktwerbung dienen.
Pro Einzelhandels- oder Gastronomiebetrieb ist nur ein Werbestdnder zuldssig.
Der Werbestdnder darf nur in unmittelbarer Ndhe vor der Stdtte der Leistung aufge-
stellt werden.
Werbestdnder sind grundsitzlich bis zu einer GroRe von DIN A 1 (594 mm x 841
mm) zuldssig. In Anpassung an die géngige Praxis kénnen in der FuBgéngerzone
Werbestander bis DIN A 0 (841 mm x 1.189 mm) genehmigt werden. Aufsdtze sind
nicht zuldssig.

Bewegliche oder sich drehende Werbestdnder sind unzuldssig.

Besondere Anforderungen
Werbestdnder sind grundsdtzlich unzuldssig, auller bei Geschdften, die keine Wa-
ren- auslagen beantragt haben, z.B. gastronomische Betriebe, Béckereien, Metzge-
reien, Reisebiiros, Sparkassen etc.. Hier ist die Aufstellung eines Werbesténders
nach den vorstehenden Vorschriften tiber Allgemeine Anforderungen zuldssig.
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Beispiele Werbestdnder

Positives Beispiel fiir die Gestaltung eines
Werbesténders

Ein einzelner Werbestdnder bei einem
Geschaft, das keine Warenauslagen
beantragt hat

Art und Zuordnung der Werbebotschaft
dient dazu. die Betriebsidentitdt zu
starken
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5.3 Gastronomiemdblierung

Grundsdtzlich ist eine Bewirtung im AuBenraum in geeigneten Bereichen des Arnsberger
Stadtgebiets erwiinscht. Sie bestimmt maBgeblich die Atmosphdre im StraBenraum und
trigt zu einem positiven Stadtimage bei.

Oft fithren jedoch Vielgestaltigkeit und mangelnde Gestaltqualitdt der Mablierung zu
einem minderwertigen Eindruck. Ziel ist es daher, durch einen Katalog von aufeinander
abgestimmten, qualitdtvollen Objekten im StraBenraum ein ruhiges, harmonisch gestal-
tetes Ambiente zu vermitteln. Die Festlegungen geben einen Rahmen vor, lassen aber
gleichzeitig der individuellen Gestaltung und somit der Wiedererkennbarkeit und Kenn-
zeichnung des einzelnen Betriebs den notwendigen Raum.

Die Beschrinkung der Fléche fiir AuRenbestuhlung auf die Gebdudebreite soll einen

Beitrag zur Nachvollziehbarkeit der Haus-. bzw. Stadtstruktur leisten, wobei in besonde-

ren rdumlichen Situationen Ausnahmen méglich sind.

Positives Beispiel fiir eine Gastronomiemdblierung
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Festlegungen fiir Gastronomiemdblierung

Allgemeine Anforderungen
Als Gastronomiemoblierung gelten alle fir den gastronomischen Betrieb notwendi-
gen Elemente (Stiihle, Bénke, Tische, Stehtische, Servicetheken, Sonnenschutzele-
mente etc.).
Pro Gastronomiebetrieb sollen die Moblierungselemente in Form, Material und
Farbe einheitlich gestaltet werden.
Bei der Materialwahl sind vorrangig die Materialien Stahl, Aluminium, Holz, Rattan
oder eine Kombination derselben zu verwenden. Teilelemente aus Kunststoff in
Kombination mit den oben genannten Materialien sind zuldssig.
Reine Kunststoffmdbel sind nur ausnahmsweise im Sinne der nachstehenden Abbil-
dungen zuldssig. Einfache Monoblock-Kunststoffmdbel, wie sie in Baumdrkten er-
hdltlich sind, sind nicht zuldssig.
Als Wetterschutz sind ausschlieBlich frei stehende Sonnenschirme und Markisen
nach den Festlegungen dieser Richtlinie zul@ssig.
Méblierungselemente dirfen keinen Werbeaufdruck haben. Ausnahmsweise ist eine
dezente Werbung am Volant der Sonnenschirme zul@ssig.
Als Bestuhlungsfliache darf nur der 6ffentliche Raum (im Regelfall: Gehweg) in An-
spruch genommen werden (unter Beachtung der sonstigen Belange), der der Breite
der StraRenfront des dazugehorigen gastronomischen Betriebes entspricht. Aus-
nahmen in besonderen rdumlichen Situationen sind im Einzelfall méglich.
Wo 6ffentlicher Parkraum fiir die AuBengastronomie in Anspruch genommen wird,
wird die Sondernutzung auf den Zeitraum vom 01. April bis zum 31. Oktober be-
schrdnkt. In diesem Zeitraum muss darliber hinaus eine regelmdRige Bewirtung
stattfinden. Ein Ruhetag pro Woche ist zuldssig.

Gastronomiemdbel diirfen nicht auf der Sondernutzungsfliche gelagert werden.

Besondere Anforderungen
Die typische Biergartenbestuhlung ist nicht zuldssig.

Auf Sonnenschirmen und Markisen ist ein Werbeaufdruck nicht zuldssig.



Richtlinie zur Gestaltung von Sondernutzungen im 6ffentlichen Raum 16

Beispiele Gastronomie-
mdblierung

Ausnahmsweise zul@ssige reine
Kunststoffbestuhlung

Hochwertige M&blierung

Sonnenschirm in dezenter _ 3
Farbe ohne Werbung B
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5.4 Uberdachungen, Sonnenschirme, Markisen

Markisen erfillen mit dem Schutz der Waren vor Sonneneinstrahlung eine wichtige
Funktion. Sie sind wegen ihrer GroRe und Auskragung in den Stralenraum eine beson-
ders auffdllige Sondernutzung, die durch unangepasste Form und Farbgebung auch die
Fassadengestaltung erheblich beeintrdchtigen kann.

Uberdachungen und Sonnenschirme kénnen bei gehéuftem und in Form und Farbe viel-
gestaltigem Erscheinungsbild das StraRenhild erheblich beeinflussen. Die Benutzung
dieser Elemente fiir zusdtzliche, zum Teil grelle Werbung tréigt auBerdem zu einer Uber-
frachtung des StraBen- und Platzraumes bei.

Der Ausschluss greller Farben und die Beschrénkung der Breiten- und Tiefenausdehnung
von Markisen zielen auf eine dezente Erscheinung. die eine deutliche Prasenz erméglicht

ohne in Konkurrenz zu den vielfach historischen Gebdudefassaden zu treten.

Positives Beispiel zur die Verwendung von Sonnenschirmen
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Festlegungen Uberdachungen, Sonnenschirme, Markisen

Allgemeine Anforderungen
Als Markisen gelten sdmtliche an der Gebdudefassade angebrachte, bewegliche
Konstruktionen, die dem Sonnen-oder Witterungsschutz dienen.
Als Uberdachungen gelten séimtliche freistehende, mobile Konstruktionen, die dem
Sonnen- oder Witterungsschutz dienen.
Pro Einzelhandelsbetrieb ist nur ein Typ Markisen bzw. Uberdachungen zulgssig.
Diese sind in Farb- und Formgebung aufeinander abzustimmen.
Markisen haben sich der Fassadenstruktur unterzuordnen und sollen unbeschadet
sicherheitstechnischer Belange und notwendiger Durchfahrtsbreiten eine Auskra-
gung von 2,00 m nicht Giberschreiten. In begriindeten Ausnahmefdllen ist eine Aus-
kragung tiber 2,00 m méglich.
Die Bespannung soll nur mit textilen Materialien erfolgen. Die Farbgebung ist auf
das Farbkonzept der Fassade abzustimmen.
Eine dezente Werbung am unteren Abschluss (Volant) kann zugelassen werden.
Uberdachungen in Form von Zelten oder Pavillons sind unzuldssig. Eine befristete

Aufstellung zu besonderen Anldssen kann zugelassen werden.

Besondere Anforderungen
Es sind ausschlieBlich wandbefestigte Markisen und Sonnenschirme zugelassen.
Ein Aufdruck ist nicht zugelassen.
Sonnenschirme dirfen nur in Bodenhiilsen befestigt werden. Als Schirmtyp ist der
bisher verwendete Typ, maximal 4,0 m x 4,0 m, textile Bespannung in terrakotta
oder burgunderrot, bei Gastronomieschirmen in Absprache mit der Verwaltung auch
in hellbeige, zuldssig.
In Bereichen, in denen es nicht méglich ist, Bodenhiilsen fiir Sonnenschirme in den
Boden einzulassen (Untertunnelung, oberflachennahe Ver- und Entsorgungsleitun-
gen, Fundamente, Kellerdecken etc.) diirfen ausnahmsweise mobile Markisen ver-

wendet werden.
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Beispiele Uberdachungen,
Sonnenschirme, Markisen

Sonnenschirme der Fugdngerzone,
terrakottafarben ohne Werbung

Gastronomie-Sonnenschirme ohne
Werbung in hellbeige

Markisenfelder auf die Fassadendff-

nungen bezogen
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5.5 Einfriedungen und Begriinungselemente

Einfriedungen, zum Teil auch in Form von Begriinungselementen, stellen eine ,Privati-
sierung" des 6ffentlichen Raums dar, die unerwiinscht ist.

Der 6ffentliche Raum wird damit verstellt, optisch eingeengt und verliert somit an Offen-
heit und Ubersichtlichkeit. Die gewiinschte Barrierefreiheit wird massiv eingeschrénkt.
Eine Ausnahme hiervon besteht in Anlagen, die aus Griinden der Verkehrssicherheit
erforderlich sind. Derartige Anlagen sind nach Maglichkeit so zu gestalten, dass damit
die Transparenz des &ffentlichen Raums gewdhrleistet bleibt und bei der Materialwahl
ein Mindeststandard eingehalten wird.

Auf dem Marktplatz kénnen nach vorheriger Abstimmung mit der Stadtverwaltung wih-
rend der kalten Jahreszeit (01.11. - 31.03) Einfriedungen auch als Witterungsschutzele-
mente vorgesehen werden. Diese Regelung ausschlieBlich fiir den Marktplatz tragt der
Tatsache Rechnung, dass der Marktplatz ein sehr groBer offener Raum ist und dass auf
Grund seiner GréRe die Witterungsschutzelemente stadtebaulich vertrdglich sind.
Begriinungselemente dienen der Auflockerung des StraRenbildes und sind in MalRen
grundsdtzlich erwiinscht. Problematisch werden sie dann, wenn Sie als Einfriedung, bzw.

,Vorgarten" verwendet werden oder bei gehduftem oder iberdimensioniertem Auftreten.

Positives Beispiel fiir eine Einfriedung aus Verkehrssicherheitsgriinden
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Festlegungen Einfriedungen und Begriinungselemente

Allgemeine Anforderungen
Einfriedungen sind mobile Objekte (Zdune, Gelander etc.), die der Abgrenzung von
Flichen dienen. Begriinungselemente sind mobile Objekte (Pflanzkiibel etc.), die der
Aufnahme von Pflanzen dienen.
Einfriedungen in Form von Zdunen, Geldndern o.d. sind unzuldssig. Ausnahmsweise
kénnen Einfriedungen bei Gastronomiebetrieben aus Griinden der Verkehrssicher-
heit bis zu einer Héhe von max. 1,50 m zugelassen werden, wenn die Sondernut-
zungsfldche an eine Fahrbahn oder Einfahrt grenzt.
Ausnahmsweise zuldssige Einfriedungen dirfen nicht ausschlieBlich aus Kunststoff
bestehen. Sie diirfen keine Werbung tragen und missen transparent oder in den
Farben terrakotta, burgunderrot oder hellbeige gehalten sein.
Eine Gestaltung in transparenten Materialien oder mit einer Bespannung aus texti-
len Materialien ist zu bevorzugen.
Einfriedungen mit Pflanzkiibeln sind nur dann zuldssig. wenn die Offenheit des
Strallenraums erlebbar bleibt und die Pflanzhéhe 1,50 m nicht tibersteigt.
Sonstige Begriinungselemente sind in angemessener Dimension und Hdaufung nur in
unmittelbarer Ndhe zum Betrieb zuldssig.
Begriinungselemente miissen einheitlich gestaltet sein und sollen aus qualitdtvol-

len, optisch ansprechenden Materialien bestehen.

Besondere Anforderungen
Um die Barrierefreiheit des éffentlichen Raums zu erh6hen und gleichzeitig die
Offenheit des Verkehrsraums wahrnehmbar zu erhalten, ist auf Einfriedungen zu
verzichten.
Wenn sich Einfriedungen nicht vermeiden lassen, sollen sie transparent aus Glas
gestaltet werden.
Witterungsschutzelemente auf dem Marktplatz diirfen nur in der Zeit vom 01. No-
vember bis 31. Mdrz aufgestellt werden. In der Zeit vom 01. April bis 31. Oktober

diirfen Witterungsschutzelemente nicht aufgestellt werden.
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Beispiele Einfriedungen
und Begriinungselemente

Einfriedung als Schutz zum
StraBenraum

Akzentuierung des Eingangsbe-
reichs

Transparente Einfriedung
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5.6 Bodenbeliige

Bodenbeldge demonstrieren dhnlich wie Einfriedungen einen privaten Anspruch auf die
6ffentliche Fldche. Sie widersprechen grundsdtzlich dem Charakter der StraBe als 6ffent-

licher Raum.

Festlegungen fiir Bodenbelige

Allgemeine und besondere Anforderungen

= Bodenbeltge wie Teppiche, Matten, Podeste, liegende Werbeanlagen etc. sind un-
zuldssig.

= Ausnahmsweise konnen Bodenbeldge befristet zu besonderen Anléssen zugelassen

werden.

5.7 Fahrradstéinder

Das Aufstellen von Fahrradstdndern ist primdr Aufgabe der Stadt. Zahlreiche, individuell
gestaltete Fahrradstdnder wiirden das StraBenbild nachhaltig beeintréchtigen. Sollte
sich in bestimmten Bereichen ein offensichtlicher Mangel ergeben, ist das Aufstellen
privater Fahrradstdnder denkbar. Sie dirfen jedoch nicht als zusdtzlicher Werbestdnder
misshraucht werden.

Eine Vereinheitlichung bezliglich Form und Farbe der privaten Fahrradstdnder dient der

gestalterischen Qualitatssicherung und der optischen Ruhe im StraRenbild.

Positives Beispiel fiir Fahrradsténder
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Festlegungen fiir Fahrradstdnder

Allgemeine Anforderungen
Fahrradstdnder im Sinne dieser Richtlinie sind alle privat im 6ffentlichen Raum
aufgestellten Elemente, die dem Abstellen von Fahrradern dienen.
Private Fahrradstinder sind nur in Ausnahmefdllen bei einem offensichtlichen Man-
gel an entsprechenden Einrichtungen in der Umgebung zuldssig, soweit stadtgestal-
terische und verkehrstechnische Belange nicht entgegenstehen.
Die Fahrradstdnder diirfen lediglich in der Metallfarbe oder anthrazit lackiert.bzw.
der vorherrschenden Farbgestaltung aus der Umgebung angepasst ausgefiihrt sein.
Fahrradstdnder diirfen nicht als Werbefltéche zweckentfremdet werden. Eine dezen-

te Eigenwerbung ist zul@ssig.

Beispiel eines geeigneten Fahrradstdnders
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Anhang 1
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Warenprdsentationsflache beispielhaft fiir die HauptstraBe
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Anhang 2

Laufzone freihalten
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Laufzone freihalten
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Warenprisentationsfliche beispielhaft fiir den Bereich HauptstraBe / OberstraBe

Lange Wende



